
Nombre del docente Área de conocimiento Líneas o temas de trabajo

SUÁREZ ORTEGA SONIA MARÍA Organización y Dirección de Empresas
El Rol de las Redes Sociales en la Internacionalización de Startups; Internacionalización en la industria Fem‐Tech; 
Empresas con propósito en el mundo y el contexto institucional; el rol de la mujer en la internacionalización empresarial. 

MARTÍN SANTANA JOSEFA DELIA Comercialización e Investigación de Mercados
Marketing de influencers; Investigación en Redes sociales; Publicidad nativa; Publicidad y género; Publicity institucional; 
Marketing social

ROBAINA CALDERÍN LORENA Comercialización e Investigación de Mercados
(1) Análisis de contenido sobre una temática empresarial u organizativa; (2) Marketing cultural; (3) Nuevas tendencias e
n marketing; (4) Marketing social

FERNÁNDEZ MARTÍN ANDRÉS Comercialización e Investigación de Mercados
1) Variables de packaging que influyen en la percepción sensorial del consumidor; 2) Comportamiento del consumidor 
en el punto de venta.

ALMEIDA SANTANA ARMINDA Comercialización e Investigación de Mercados
Neuromarketing y comportamiento del consumidor; análisis de la atención y las emociones mediante técnicas de 
neuromarketing; impacto de los estímulos de sostenibilidad en las respuestas emocionales, la toma de decisiones, la 
satisfacción y la fidelidad de los turistas.

DOMÍNGUEZ FALCÓN MARÍA DEL CARMEN Comercialización e Investigación de Mercados Marketing interno, orientación al mercado, Plan de marketing, Marketing páginas web y RRSS, Marketing Internacional

PICAZO PERAL PATRICIA Comercialización e Investigación de Mercados
1) Neuromarketing , impacto emocional de estímulos y seguimiento ocular 2) Análisis de la imagen proyectada 3) 
Desarrollo de Planes de Marketing

ROSALÍA ESTUPIÑÁN CÁCERES Derecho Mercantil

(1) Derecho del marketing, publicidad y prácticas comerciales; (2) Protección de consumidores y contratación en 
entornos digitales; (3) Marketing digital, plataformas, redes sociales e influencers; (4) Protección de datos, inteligencia 
artificial y personalización comercial; (5) Competencia, mercados digitales y nuevas estrategias de precios; (6) 
Propiedad industrial, sostenibilidad y comunicación comercial responsable.
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